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APLICACION MOVIL PERMITIRA LOCALIZAR NEGOCIOS PARTICIPANTES Y CONSULTAR PROMOCIONES

Esperan una derrama de
200 MMDP por el uen Fm

ESTRATEGIA. Consumidores recomen biendas y revisan aplicacsones rrh:r.ies ﬂer'tn}s alas mejores ofertas y promeciones del Buen Fin 2025,

" La Loteria Nacional emitird un
::jhi“ETlE conmemeorativo ¥ realizara
¢ el tradicional Sorteo del SAT

“Quién es quién en los precios”
protege al consumidor y fomenta
= compras informadas y seguras

A IHEEH

La Confederacion de Camaras Nacionales
de Comercio, Servicios y Turisma (CONCA-
NACO SERVYTUR), que encabeza Octavio
de la Torre de Stéffano, estimo una derrama
ccondmica superioralos 200 mil millones de
pesos (MMDP) por el Buen Fin.

La semana pasada, el dirigente empresa-
rial acompand ala Presidentade México, Clau-
dia Sheinbaum Pardo, durante la conferencia
de prensa “Mananera del Pueblo”, para anun-
ciar los detalles de El Buen Fin 2025, la estra-
tegia comercial mas importante del pais, que
este afo celebra su 15.° aniversario.

“Provectamos una derrama econdmica su-
perior alos 200 mil millones de pesos, con kb par-
ticipacidn de mas de 300 mil negocios v empre-
sas, Lo importante es que ese dinero se quede
aqud, ¢n nuestras colbnias, con nuestra gente.
Ese es el espiritu que dio vida a E1 Buen Fin ha-
cemasde 15anos”, destacs Octavio de la Torme.

Durante su intervencion, el presidente

de COMCANACO SERVYTUR records gue

PARA SABER

registrar un negocio es sencillo y conlleva
bemeficios concretos: visibilidad nacional en
el portal www.elbuenfinconcanaco.com. mx,
verificacion y promocion de oferfas confia-
bles, ¥ fortalecimiento de la confianza entre
consumidores ¥ empresas,

Asimismo, anuncid que a partir del 13 de
noviembre estard disponible la aplicacién ma-
wil “El Buen Fin 2025°, donde la ciudadania po-
dra consultar promociones verificadas, ubicar
negocios paricipantes por cercanda, filtrar ca-
tegoriasy guardar favoritos, garantizando gue
las compras se realicen en establecimientos
formales v registrados.

Como parte de la celebracion por los 15
anos de esta iniciativa nacional, la Loteria Na-
cional emitird un billete conmemorative gue
rinde homenaje al esfuerzo de comerciantes
grandes ¥ pequefios, v e llevard a cabo el ra-
dicional Sorteo del SAT el proximo 5 de di-
ciembre, en ¢ que podran participar tanto
consumidores como establecimientos formal-
mente registrados,

El dirigente empresarial destacd que la
Asamblea Macional de Empresas v Negocios
Familiares (ANEF) impulsa activamente El
Buen Fin 2025 desde el territorio, promo-
viendo la participacion del pais productivoy
de los negocios familiares en esta estrategia
nacienal.

Asimismo, subrayd la importancia del
“Viernes Muy Mexicano®, la ofra gran inkcia-

Comercios afinan estrategias y logistica

tiva de COMNCANACO SERVYTUR que husca
detonar la economia local el Gltimo viernes de
cada mes, fortaleciendo el consumo comuni-
tario v la conexion entre consumidores ¥ co-
miercios formales en todo el pais.

“Mada es mis poderoso que el comercio
de barmio con espiritu muy mexicano, Este
Buen Finzeralocal, formal v conectado Esuna
opartunidad para que las familias inviertan en
su comunidad y fortalezcan la economia de su
entorno”, afirmo el lider empresarial.

Agradecid la colaboracion de las institu-
ciones que hacen posible este esfuerzo con-

junto—Secretariade Economia, Profeco, SAT,

CANACINTRA, ANTAD y Loteria Nacional—
. 51 como la participacion de las camaras de
comercio en todo el pais, que ¢l pasado mar-
tes realizaron conferencias de prensa simulta-
neas para promover El Buen Fin desde ¢l terri-
torio, reafirmando su compromiso con la
formalidad, la inclusion ¥ ¢f fortalecimiento
del consumo intermo.

Como parte del compromiso con la trans-
parencia ¥ el consumo informado, la Profeco
tiene en marcha el programa “Quién s quidn
en los precios”, que permite a los consumido-
res comparar precios y ofertas reales antes de
realizar sus compras, Esta herramienta s¢ su-
ma a los esfuerzos coordinados para evitar
practicas enganosas, fomentar la competen-
cia leal v fortalecer la confianza entre comer-
cios v clientes.

@ Con |la prawmudad de El Buen Fin
2025, los comercxs ge lodo ol pals
ntensifican sus preparatives para
Jarantizar una eAPenencia Sequra,
arganizaday afractwapasa los con
sumidores, La Confederacidn de
Camaras Hacionales de Comerced,
Sarvicios y Tunsmo (DONCANACT
SERVYTUR) ha recomendado que
9= negocios realecen mvenianos
detallados. planifquen descuentos
astratégicas y refuercen ka capacs

tacidn del personal paia alendsf la
alta demanda,

@ Ademnas, o implementacsdn de b
aplicacidn mdvil “El Buen Fin 20057
permitica a los comercios regestran
pramocionesverificadas, mantenes
contacto dwecta con bos clientes y
optimizas la visibilidad de sus ofer-
tas. Las tiendas lisecas tambieén
adaplan sus espacios, aseguranda
sefiakzackin clara y prolocalos de

atencodn rapeda, mientras que las
platatormas de comerssd el trdnd:
co fortalacen sus sislemas para Sor
partarel aumentodetrdficoy garan:
biEar iransacciones sequias.

@ El sectod rrencnsta Irabaga én codr-
dinacidn con las autandades, si-
guienido Ineamientos de a Profeco
para cumplr con las noemas dea pu
blicidad, precios ¥ promocianes.
Lo= negacios patlicipantes sa enfo-

can en ofrecer opciones atfaclivas,
desde producios detemparada has-
{a pagquetes espaciales, con el obje
1o de fidehizar chentes v lomemtar
¢l consumo formal

@ Estospeepasatnigs reflepan laimpor-
tancia de laplanificacsdny lagrgan
zatitn para apravechas al mammo El
Buen Fin, asequrands benedicios
13niopala los Comercios COma pafa
a5 conswmidores en 1oda Méxco

Liernes 10 che noweermbee de 2025

EXPERTO

MDDHES Apravec han-:f—‘-ﬂa-s del BuenfFin
para evaluar precios, CoMparar promosones ¥ 1
mad decisones mas mitemadas anles de el

Mejor invierta
en esta época
de fin de ano

A pocos dias de que inicie la temporada de
ofertas mis grande del ano, El Buen Fin, el
experio financiero Adrian Diaz llama alos
mexicanss a ir més alla del consumo ¥
aprovechar el mes para dar el primer paso
hacia la inversion,

El expecialista subraya que en Méxi-
co esta ocurriendo un cambio silencioso
en la cultura del ahorro, impulsado por los
fondos de inversion;

“Méxice va probt que puede ahorrar
@ invertir a escala. La evidencia esta enlos
4.7 billones de pesos administrados v en
14.5 millones de cuentas en fondos. Los
fondos de inversidn, 5inhacer ruido, vaca-
nalizan uno de cada diez pesos del ahorro
financiero de personas y empresas. 51 que-
remes mis crecimiento ¥y mejores oporty-
nidades para la gente comun, necesitamos
normalizar lainversion via fondos afravés
de educacion financiera v ensanchando el
mercado de capitales.”

El crecimiento es innegable: los fon-
dos equivalen al 13.33% del PIE a agosto
de 2025 v, en solo cinco atos (2019-2024),
el nimerae de clientes paso de 5 millones a
14.5 millones.

Apezarde los avances, la inversion si-
gue siendo vista como un “lujo para inicia-
dos™. El curso de Diaz abordara los fres
obsticulos que limitan a los ahorradores:

La herencia de crisis pasadas ha gene-
rado aversidn al riesgo, llevando a la ma-
voria de los fondos a concentrarse en deu-
da, 5S¢ insistird en la importancia de mirar
mas alla del corto plaze v acabar con ha-
bitos aprendidos,

Mercado pequeno: el desconocimien-
to lleva a un mercado pequeno,

Mitos caros: desmentir que “se nece-
sita mucho dinere” o que "si baja, yva per-
diste”. El experto recalcd que una minus-
valia no es pérdida hasta que se vende v
que ¢ riesgo se mide v ¢ gestiona,

Propuesta de accion para El Buen Fin
v muis alld.

En el contexto de "el fin de semana
miis barato del afo”, donde las personas
evalian sus gastos, Diaz propone enfocar
esa atencion en la planificacion financie.
ra a largo plazo.

“El Buen Fin es un buen momenio pa-
ra comprar inteligentemente, pero ef me-
jor momento para invertir es ahora. Los
fondos son el puente natural para el aho-
rre voluntario v flexible: son liquides, di-
versificables v auditados, Nos falta llevar
los fondos del "tema de expertos’ al hibito
cotidiano, Invierte con informacion, cons-
tancia y proposito.”
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CONSUMIDORES MAS INFORMADOS

Comprar mejor, no solo mas barato

Del 13 al 17 de noviembre, México
vivird una nueva edicion del Buen
Fin, un periodo en ¢l que el consy-
midor llega mas esoéptico, informa-
doy menos dispuesto a acepiar des-
cuentos que resullen enganosos,
Las grandes cadenas afinan campa-
fas v esquemas de financamacnio,
mieniras la Procuradunia Federal
del Consumidor (Profeco) refuerza
sus herramientas para comparar
precios en lempo real,

Alejandro Zubiria, asesor fi-
nanciers v representante de com-
panias de TRUST, recomienda una
regla sencilla con efectos ooncre
tos: documentar antes de decidir:
Segin Zubiria, hoy el comprador
pacienteinvestiga, guarda capturas
¥ cruza informacion entre tiendas,
marketplaces v bancos. Ese “expe-
diente” del products —con precio
historco, condictones de entrega,
costode instalacion vy politica dede-
voluciones— permite distinguir
una verdadera oportunidad de un
espejisme, La recomendacion cen-
tral es fijar un precio meta antes del
arrandgue; s laofertano alcanza ese
umbral, lo racional es esperar.

La diferencia entre oferta v
promocion seraclave, Mientrasla

oferta implica una rebaja directa
v verificable, la promocion puede
incluircupones o articulos adicio-
nales que no abaratan realmente
el producto. Zubiria sugiere usar
¢sta diferencia como un semafo-
o 51 la tienda no puede demos-
frar ¢l precio antenior v ia rebaja
efectiva, o si los costos de envio e
instalacion superan lo ahorrado,
conviene absienerse. Para verifi-
carlo, Profeco mantiene ¢l com-
parador “Culén es Cuién en los
Precios” y la plataforma especifi-
ca de Buen Fin, gue permite con-
irastar por ciwdad v categoria

El financiamiento también re-
quiere andlisis: los Meses sin Inte-
reses son utdes solo 51 ne elevan el
precio ni generan cargos ocultos.
Zubiria aconseja sumar el costo to-
tal: precio final, envio, instalacidn,
CoOmisiones, seguros ¥, s aplica,
anualidad de la tarjeta ¥ CAT de
ofertas bancarias, 5 el total supera
el precio meta, la oferta no es aho-
o, R0 costo diferido.

La posventa es ofro filtro esen-
cial, Plazo de entrega realista, con-
diciones de devoluctén por escritoy
garantia ejecutable deferminan la
experiencia final. fubiria reco-

ESCEPTICOS. Compradores revisan precios, companan ofemas y verifican condi-
cipnes de enirega, aseguando decisiones informadas

mbenda comprar en canales ofica-
les, facturar de inmediato, conser-
var folios ¥ capturas del precio v
condiciones, paraaceberar concilia-
clones en casode incumplimiento,

En el entorna digital, el con-
sumbdor alterna entre tiendas fi-
sicas vy & commerce, exigiendo
valor verificable. Zubiria aconse-
ja seguridad adicional: comprar
sdlo on sitios con conexion segu-
ra (hitps}), evitar enlaces dudosos

¥ usar tarjetas digitales o limites
por operacion.

Buen Fin 2025 seraun examen
de disciplina: ganari quien llegue
CON PRESUPBesto, precie metay evi-
dencia; perdera quien delegue la
decision al anuncio. Paralos comer-
cios, la ventaja competitiva estd en
sostener precios, cumplir entregas
v atender bien la posventa. Para el
consumador, el premioes doble: pa-
EAr Mends ¥ COMpPrar mejor.




